CAMPANHA NACIONAL
DE TURISMO
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NA NOSSA PIOR TRAGEDIA,
A SOLIDARIEDADE DO BRASIL
FOI IMPRESSIONANTE.
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CADA ESTADO BRAS! A%EM FOI UM
POUCO RIO GRANDE DO SUL NA ENCHENTE.
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E PRECISO RECONHECER E AGRADECER.




EM TROCA
DE TANTA

SOLIDARIEDADE
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EM TROCA » 1% & VAMOS DAR
DE TANTA A 8 AFAMOSA
SOLIDARIEDADE /[ = HOSPITALIDADE

GAUCHA.
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DIA 21 DE OJMOS REABRIR O AEROPORTO.



MAS NOSSAS ESTRADA
NelSSeXelelY E\an AN
NOSSAS ATRACOES, b uﬁc
NOSSAS PAISAGENS, |
NOSSOS BRACOS

E CORACOES JA ESTAO
ABERTOS.






VEM Al A MAIOR
CAMPANHA
fERCADOLOGICA

DE PROMOCAO
TURISTICA DA HISTORIA
DO RIO GRANDE DO SUL.




O BRASIL ABRACOU
O RIO GRANDE DO SUL.
E AGORA QUEREMOS
ABRACAR O BRASIL.



O FILME.
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Yo O FILME.
TEREMOS MIDIA EM VARIOS
AEROPORTOS PELO PAIS.



OOH | PAINEL LED AEROPORTO CONGONHAS SP | VERSAO 01
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OOH | PAINEL LED AEROPORTO CONGONHAS SP | VERSAO 02 | TEXTO 01




MAS NAO E SO

FILME E AEROPORTO.
TEREMOS ANUNCIOS
EM VARIOS VEICULOS
NACIONAIS.




ANUNCIO | VERSAO 01

Estamos de bragos, estradas,
aeroporlos, comércios e coragoes

abertos para te receber.

[ COMPRESUA
= PASSAGEM
PARAORS.

J

NDE DO SUL

0 futuro nos une.




ANUNCIO | VERSAO 02

Estamos de bragos, estradas,
aeroportos, comércios
e coragtes abertos para

te receber.

T COMPRESUA
% PASSAGEM
“PARAORS. :




ANUNCIO | VERSAO 02

Estamos de bragos, estradas,
aeroportos, comércios
e coragbes abertos para

te receber.

r RIO GRANDE DO SUL

0 futuro nos une.

Prados de Cdnion Fortaleza « Cambara do Sul




MAS NAO

E SO FILME,
EROPORTO
ANUNCIOS.

»" 5 7YEREMOS MIDIA

EXTERNA EM

VARIAS CAPITAIS

DO PAIS.




OOH _
VERSAO 01

Queremos
abracar :
oBrasil.
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OOH
VERSAO 02
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Pricdos o Carion Forokass - Camblerd 2o e
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ERSAO 02
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PARAORS.
PLANEJESUA
VIAGEM.

-




AS NAO E SO FILME,
EROPORTO, ANUNCIOS E
OH. TEREMOS UMA ACAO
“S'COM INFLUENCIADORES

_ NACIONAIS DE TURISMO.



ESTRATEGIA
INFLUENCIADORES

Reunir até 4 grandes influenciadores in
loco no aeroporto dia 21/10. O encontro sera
registrado no perfil da SETUR em forma de
teasers e spoilers da acdo.

Os influenciadores irdo interagir
pessoalmente e participar do Destino
Secreto, uma dindmica que ird destinar cada
influenciador para uma regiao diferente.
Nenhum deles sabera seu destino final, mas
poderao registrar paisagens, estradas,
paradas, em tom de descoberta.

Todos irao registrar dentro de escopo
delimitado suas viagens, e ao final da acao,
se reinem em Gramado, no Natal Luz, para
trocar presentes (lembrancas adquiridas de
cada local para os demais) e contar mais
sobre suas experiéncias.

Volumetria

2 reels
2 combos de stories

Conteudo colaborativo (Collab)







Stories

O Brasil abragou
Rio Grandedo Sul.
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Carrossel

OMPRE SUA




RADIO

Spots de 60" e 30"

Aeroporto

TV aberta

e fechada de POA

Comerciais de
30"e 60" e
merchandising

Eventos de
lancamentos

Revistas de

I E]

- Influencers
Ne)\
- Portais de noticias




Distribuicdo por meios | 45 dias de campanha
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TV ABERTA

Audiéncia / Share
GLOBO/ SBT/ RECORD/ BAND

TV FECHADA

Top 5 - ABC 18+
VIVA/ SPORTV/ GLOBONEWS/ AXN/
ESPN

Merchandising

DIGITAL

Redes

FACEBOOK/ INSTAGRAM/ TIK TOK/
YOUTUBE

Portais
UOL/ GLOBO

CTV
Samsung Ads

TV Sync

Mobile

Geolocalizado

DOOH

Aeroportos

BORDO

AZUL/ LATAM/ GOL/ VOEPASS
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JORNAL PRINCIPAIS
CAPITAIS
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RADIOS



= Setembro. Outubro

CRONOGRAMA DE ACOES

LANCAMENTO
CAMPANHA
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LANCAMENTO NACIONAL:




CAMPANHA NACIONAL
DE TURISMO



